INFORME DE ACTUACIONES 2* ANUALID AD 2004
PLAN DE DINAMIZACION TURISTICA DE COSTA DA MORTE

Las actuaciones de la primera anualidad 2003, con continuidad en la segunda anualidad

2004, son las siguientes:

1. GERENCIA
Las labores de Gerencia son desarrolladas por la empresa COMETA, SL
Asesoramiento turistico integral.

2. PAGINA WEB
Es un proyecto de la primera anualidad y que tiene su continuidad en la segunda, para
atender las necesidades de mantenimiento.

3. PLAYASKILOMETRICAS
Es un proyecto aplazado de la primera anualidad para la segunda. Es una actuacion que
aun estd por definir y pendiente de concretar las actuaciones que la Xunta de Galicia
estd llevando a cabo en las distintas playas.

4. FORMACION
El Plan de Calidad fue aprobado en la primera anualidad y tiene continuidad en la
segunda con una duracién de 8 meses. Se pretende que las empresas de Costa da Morte,
directa o indirectamente relacionadas con el sector turistico, construyan un servicio de
calidad que permita definir un destino acorde a las necesidades, cada vez mas exigentes,
de los visitantes. Mediante la implantacion del Plan de Calidad. Los distintos agentes
implicados en el turismo buscardn un mismo fin que es la satisfaccion del turista que
visita la Costa da Morte y la implantacion de la filosofia de mejora continua en las

empresas implicadas.

Las nuevas actuaciones parala segunda anualidad, son las siguientes:

1. ADQUISICION DE UN BANCO DE IMAGENES
Un banco de imagenes de todo el territorio que engloba el plan nos permitird poseer
toda la documentacion fotografica necesaria para dotar a todas las publicaciones que
vayan a ser fruto de los futuros productos turisticos a desarrollar: folletos, rutas, pagina

web, publicaciones varias...



Para realizar el banco de imagenes es necesario realizar un inventario de los puntos de
interés, basandose en tematicas, como por ejemplo: Turismo de Naturaleza, Turismo
Cultural, Los Fines del Mundo, Las Tradiciones, Las Leyendas,...

Hablariamos de entre 150 a 200 imagenes digitalizadas grabadas en cd.

2. CONCURSO DE FOTOGRAFIA.

Destinado directamente a los turistas y visitantes. Se trata de crear un premio anual
donde se recojan los momentos vividos por los turistas en su recorrido por Costa da
Morte. Pueden ser fotografias de cualquier tematica pero que refleje la Costa da Morte
en cualquiera de sus vertientes (naturaleza, gastronomia, rural, sus gentes, sus fiestas, su
cultura, tradiciones, monumentos, etc.).

Se proponen tres tematicas principales : naturaleza, cultura y fiestas y al ganador/a
absoluto se invita a pasar un fin de semana en Costa da Morte recorriendo los lugares

mas emblematicos..

3. GUIA DE SERVICIOS TURISTICOS.

La necesidad de contar con una guia de servicios lo mas amplia posible repercute en la
informacién que los turistas y visitantes puedan tener. Se estima conveniente que se
incluyan todos aquellos servicios presentes en las comarcas: alojamiento, restauracion,
empresas de guias y actividades turisticas, alquiler de coches, empresas de turismo
activo, etc...

Se realizara en varios idiomas (castellano, gallego e ingles / francés).

4. FOLLETERIA.

Se realizaran tiradas de tripticos promocionales de cada uno de los productos turisticos
relevantes en la zona. Ruta de los Molinos, de los Faros, Monte Pindo — Fervenza do
Xallas, Productos tematicos de Alojamiento y Restauracion, etc.

La cantidad ira relacionada con el coste.

5.  PROMOCION LOGOTIPO DEL PLAN.
Se cree necesario la celebracion de unas jornadas de concienciacion para motivar a las
administraciones locales de la necesidad e importancia que tiene el uso de una imagen

comun que sea reconocida a nivel local, regional, nacional e internacional para



potenciar el destino turistico de Costa da Morte. Se destina a los responsables de las
corporaciones locales y a su equipo de personas quetrabajen en el area turistica.
El material promocional consistird en Camisetasy Paraguas con el logotipo y marca del

Plan.

6. OFICINAS DE TURISMO.
Se trata de detectar las necesidades de mejora de los puntos de informacion turistica de
Costa da Morte. En unos casos es necesario reformar la mayoria de las oficinas de
turismo existentes, que estan instaladas en casetas y dotarlas de una imagen uniforme y
diferenciadora, creada expresamente para los puntos de informacion turistica de Costa
da Mortte. Es necesario llevar a cabo un Plan de Optimizacion de los servicios que
ofrecen estos puntos de informacion, ya que la figura del informador es de relevante

importancia.

7. SENALIZACION
Se hace necesario la realizacion de un estudio de necesidades y valoracion, para
posteriormente dotar a todo el territorio de una sefalizacion homogénea, que
personalice los recursos existentes y ayude a diferenciar los distintos productos que

ofrece el territorio (culturales, naturales, etnograficos...).

8. FERIAS DE TURISMO
Se formula la necesidad de promocionar el Plan de Dinamizacion Turistica en las
distintas ferias de turismo de la region, nacionales o extranjeras. La asistencia a ferias se
hara a través de Turgalicia con un espacio expositivo movil del Plan, que sirva de

escaparate promocional del destino Costa daM orte.

9. TURISMO MARITIMO PESQUERO
Es un proyecto que trataria de acercar las formas de vida del mar al turista, haciéndole
participe de las faenas pesqueras, los métodos de trabajo, etc., asimismo la embarcacion
serviria como aula flotante donde la educacion ambiental presidiria todas las
ensefanzas, dirigidas a grupos de estudiantes y publico en general.
En esta primera fase se pretende hacer el estudio de viabilidad econdmica, técnica y

juridica y las mejores formas de desarrollar esta actividad.



10. CENTRO DE INTERPRETACION RUTA DOS MUINOS EN CAION —
LARACHA.

Es una actuacidén que ya se habia previsto en la 1* anualidad pero no se desarrollo por
las negociaciones de cesion del mmueble con el Obispado.

El lugar elegido es la Casa Rectoral de Golmar en Caion. Ademas de recuperar el
patrimonio se pretende crear un centro interpretativo complementario al de Muros
(Pozo do Cachoén) donde se muestre el funcionamiento de los molinos de rio y de
viento.

Es una obra que tendra continuidad en la siguiente anualidad.

11. RUTADE LOS FAROS.

Actuacion continuista de la musealizacion del Museo de los Naufragios aprobada en la
primera anualidad. Se trata de dotar de contenido el Faro Vilan, como Museo de los
Naufragios. Su contenido vendra derivado del proyecto que resulte adjudicatario de la
musealizacion. Las caracteristicas solicitadas en la musealizacion fueron las de
Educacion, Informacion e Interactivo. Se prevé sefializar los puntos de la costa donde se
produjeron las catastrofes maritimas e informar de toda la Ruta de los Faros por Costa

da Morte.

12. RUTA FIN DELMUNDO.

El Camino de Santiago en su prolongaciéna Fisterra ha adquirido una fuerte relevancia
e importancia dentro de las rutas habituales de los turistas que llegan a Santiago, ya sea
en peregrinacion o simplemente de visita.

Aprovechando esta fuerte demanda se quiere adecentar la ruta utilizada por los
peregrinos en aquellos ayuntamientos que pertenecen al Plan de Dinamizacion, dotarla
de senalizacion y crear un sendero exclusivo que abarque los ultimos kilémetros, desde

laiglesiade Sta. Maria das Areas hasta el Faro Fisterra.



13. COSTA DA MORTE A LUZ DA LUA.

Proyecto que consiste en iluminar los monumentos mas importantes existentes en todos
los ayuntamientos del Plan. Se realizard un estudio de necesidades y se iluminard de

acuerdo a las posibilidades presupuestarias.

14. ASISTENCIA TECNICA PARA CREACION DE PRODUCTO TEMATICO.

Con la intencion de crear un producto de Alojamiento y Restauracion se necesita la
asistencia de una empresa especializada que informe, motive y dirija el procedimiento
necesario para que resulte exitosa. Puede ser que el producto tematico se denomine

“Casas M arineras”.

15. MUSEO DEL MAR DA COSTA DAMORTE EN LAXE.

O Museodo Maren Costa da Morte nace de la necesidad de contar con una institucion
permanente que se dedique a la recuperacion, documentacion, restauracion,
conservacion y exhibicion con fines didécticos y cientificos de los modos de vida y
cultura tradicional de los ayuntamientos. Se entiende que este museo tiene que ser un
elemento activo en la construccion de la identidad de nuestro &mbito territorial y
comp lementario de otras instituciones museisticas existentes en la zona.

El objetivo es integrar el Museo en la dindmica econdmica y social de Costa da Motte,
potenciando sus virtudes y esforzandose en que su caracter de servicio social sea un
instrumento de proyeccion de la realidad cultural paralos habitantes y turistas de Costa
da Morte.

La rehabilitacion del edificio elegido para su instalacion fue la antigua Casa Cuartel en

Laxe. Tendra continuidad en la siguiente anualidad.



